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非遗活态传承视域下紫陶技艺的当代发展路径研究

徐金书 徐铜 王秀芳

建水县徐记陶艺店 云南省红河哈尼族彝族自治州 654300

摘 要：在非遗活态传承成为时代命题的背景下，紫陶技艺的当代传承与发展面临诸多挑战。本文在剖析非遗活态传承视域下

紫陶技艺的传承现状与困境的基础上，分别从优化传承体系、推动创新转化、赋能产业发展、创新传播推广四个角度提出相应

的优化路径，供大家参考。
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非遗活态传承最根本就是使技术活于当下，在现实生活

中活态延续，使其现代性与传统性共荣共存。紫陶技艺作为

非遗技艺之一，凝聚着独特的地域文化和民族技艺，凝聚着

民族生活智慧，是历经千年传承下来的智慧结晶，伴随我们

共同生活。然而如今，受全球化和现代化的影响，当代手工

技艺生存环境不断缩小，紫陶技艺面临各种挑战。在非遗活

态传承背景下，探求紫陶技艺现代性发展传承之路，是保护

其独特文化价值的要求，也是在新时代发展中加强文化交流

的诉求。

一、非遗活态传承视域下紫陶技艺的传承现状与困境诊

断

（一）紫陶技艺的历史传承脉络与当代传承基础

1.历史演进

紫陶技艺的产生与地域社会经济、文化的发展息息相关，

最初紫陶制作以日常生产生活为主，在技艺的运用中逐渐形

成一定的工艺技巧。在手工业发展时期，紫陶技艺从以实用

为主到以审美实用并重，装饰手法多样，逐渐形成独特的地

域风格。

各产区在相互影响的同时各具特色，如建水紫陶在发展

的过程中融合了滇南地区的多种族群的文化因素，形成了刻

填、打磨等工艺技法；宜兴紫砂更是与江南传统的文人文化

相结合，在造型和装饰上一展才情。紫陶各具特色，不仅是

当地自然环境因素的影响与馈赠，更是在与不同文化的交错

中融合出各式各样的技艺特点与历史传承。

2.当代传承基础

当前紫陶技艺传承基础来自传统技艺的积累和现有的技

艺传承。在积累方面，前人在原料加工、制坯、施釉、装饰、

烧成等核心制作工艺上为当前的紫陶传承奠定了良好的基

础，一些传统的器型、纹饰，至今仍被人们使用。

在传承主体方面，由老一辈传承人为主体，中青年从业

者为辅助，少数产区已构建非物质文化传承基地，为紫陶技

艺的传承提供了场所和阵地。此外，紫陶技艺的文化认同基

础依旧存在，当地人民对紫陶文化的情感认同和市场需求对

手工技艺的青睐都为紫陶技艺的当代传承提供了可能。国家

的非遗保护政策仍在不断推进，紫陶技艺的传承发展已逐渐

被纳入规范化的轨道之中。

（二）活态传承视域下紫陶技艺发展的核心困境

1.传承断层危机

传承人断层是目前紫陶技艺活态传承的最直接问题，突

出表现在传承人老龄化以及年轻人流失。以前紫陶技艺的传

承主要是通过拜师学艺和家族传承来实现的。这样传承的技

术保持了原真性，但传承的范围较窄，并且对于传承人的心

性、耐力、悟性来讲是一种考验。随着现代生活的日益忙碌，

年轻人选择从事的工作类型越来越丰富，而传统紫陶因其制

作周期长、体力消耗大、前期回报少的特征使得年轻人往往

望而却步，传承人出现老龄化和断层。

同时，有的传承人已经年纪苍老，有的技艺趋于绝传的

“人绝”，再加上传统技艺“口传心授”模式，缺乏文字记录

和系统整理，导致传承断代发生后有些技艺“失传”难以恢

复，技艺传承断代现象较为严重。

2.创新转化不足

创新转化缺失导致紫陶技艺的当代转化受限。因流传至

今的紫陶制品很多都传承着经典的造型纹饰，虽然文化底蕴

深厚，但与当代生活功能场景、审美需求等的匹配性不强。

在造型的产品化方面，现有的大量紫陶产品设计局限于传统

茶具、家具装饰器皿等，对与现代家居、办公、文创等生活

场景匹配的制品，缺乏场景化产品设计和现代用户需求的转

化设计。
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在技艺创新方面，很多艺人比较沿用旧的工艺技巧，对

现代工艺技巧的合理吸收利用不够，产品制作效率不高，产

品质量的可靠性不强；而且紫陶技艺的创新融合少有专业的

创意设计人员加入，目前很多艺人更致力于紫陶技艺的传承，

对于产品的创意和市场需求把握不足，不能将自身技艺和创

意设计进行很好的融合，不能激发紫陶技艺的时代活力。

3.产业发展滞后

紫陶技艺产业水平低，无法为活态传承提供充足资金保

障。目前紫陶产业以作坊式的小规模生产为主，生产零散，

没有形成规模、集约生产的产业集群，生产效率低，无法产

生规模经济效应。紫陶产业在产业链条建设方面还存在严重

不足，原料生产供应无序，加工生产缺乏工艺标准，销售流

通渠道单一，品牌建设落后，产品附加值低。

多数紫陶产品作为初制性产品在市场叫卖，缺少精细加

工和文化附加值，不利于具有紫陶特质的产品脱颖而出并占

领市场。此外，产业缺少龙头带动企业，行业之间没有良好

的合作氛围，力量分散，导致生产环节不能有效地统一来形

成完整的产业链，从而产生价值增值。落后的产业发展格局

导致技艺传承不能通过产业化发展来延续，阻碍了紫陶传承

人的内生动力和创新力。

4.传播推广乏力

传播营销力不足使紫陶文化影响力较弱，难以实现全域

有效认知和需求。紫陶技艺的传播营销仍以线下方式进行，

如参加展会、通过实体店等进行，传播辐射力不强，无法覆

盖更大范围群体。紫陶技艺对线上新媒体渠道应用不深，缺

乏专门新媒体的传播营销规划，不能运用短视频、直播、社

交媒体等新媒体方式讲好紫陶文化产业故事，难以覆盖年轻

群体。

而在内容方面，其传播内容偏向于工艺技术的展现，对

紫陶技艺所蕴含的人文文化、历史文化、地理文化发掘较少，

传播内容趣味性、吸引力偏弱，无法与受众产生情感共鸣与

思想共振，同时也较少与其他地区开展传播交流活动，未形

成不同产区、不同地域在紫陶技艺传播交流上的合力效应，

扩大紫陶技艺的整体文化影响力，活态传承的整体发展社会

空间和市场受限。

二、非遗活态传承视域下紫陶技艺当代发展的多元路径

建构

（一）优化传承体系：构建“传统+现代”的多元化传承

人培养路径

发挥传统传承模式的核心地位，强化师徒传承、家族传

承制度。落实师徒权利、义务，推行科学的拜师、收徒程序，

从而保证技艺的“原汁原味、原貌”传承。此外，引导并支

持家族传承的技艺交流与创新，破除“门户之见”，增强技

艺传承活力。给予有影响力传承人一定政策、资源的扶持，

支持开展技艺传承，记录、总结核心技艺及传承实践经验，

创建紫陶技艺传承档案，为技艺传承建立文献与影像记载。

开拓现代化培养，强化院校与基地合作。发挥专业性强、

体系化的院校培养特色，在职业学校、高等院校开设紫陶课

程，联合开展教学活动，培养专业性强、技艺扎实、知识全

面、富有创新力的综合型人才。非遗基地作为实践指导基地，

安排经验丰富的传承人做学生的实践指导老师，“校中厂、

厂中校”，注重学生的实际培养，形成培养合力。

创建交流平台，加强传承人间的学习和互动。组织召开

技艺大赛，研讨会、培训班等活动，为不同产区、不同年龄

段的传承人营造学习交流的氛围，相互借鉴、相互融合。开

展跨地域、跨专业的非遗活动，鼓励传承人通过参观学习传

统手工艺的传承模式和方式进行创新的探索，拓宽传承人的

传承视野。建立传承人激励机制，对勇于创新并做出成绩传

承人给予精神、物质上的奖励，提高传承人的地位。

（二）推动创新转化：实现传统技艺与现代需求的精准对

接

深研传统技艺本质，保留文化原发性。系统提炼紫陶技

艺的核心技术、文化元素与地域特征，把握技艺传承的重点

内容，防止创新过程中趋同化的、变异化。在创新中把握传

统工艺技艺、文化元素与现代设计要素的结合点，把传统当

作“根”，与现代创新相结合。如传统经典器物造型与现代

生活实际相结合，保留传统器型样式、器物特征，并相应调

整器型大小，使之与现代生活相适应；传统装饰纹样与现代

生活相结合，在传统产品中汲取纹样、色彩等元素，设计出

融入现代气息的、雅韵犹存的制品。

加大创意设计人才的引进，培养，增强转化能力。建立

与紫陶技艺相关的创意设计领域的合作机构，聘请创意设计

人才加入紫陶产品开发设计当中，对接现代市场需求，增强

紫陶产品设计的精致性。同时，对从业人员进行创意设计方

面的培训，引导从业人员对市场需求敏感，创新产品的设计

能力，培养有实力的紫陶设计人员。
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适度借鉴现代技术，提高效率和质量稳定性。在充分发

挥手工技法特点的情况下，合理利用现代技术帮助提高效率、

稳定性及质量等，引进控温的窑炉、标准化的开料刀具等现

代烧制技术，适度改良工艺，提高效率，改善产品的质量稳

定性。但应把握现代技术是辅助的地位，不能喧宾夺主，不

能过分依赖而丧失手工技艺的温度和特点，应做到融合使用，

相辅相成。

（三）赋能产业发展：构建全链条的紫陶产业生态体系

健全产业链体系，优化整合产业发展资源。规范产业原

料供应体系，制定产业原料开采管理规范，保障产业原料有

效供应和质量安全。规范产业生产加工体系，制订产业产品

生产加工标准和规范，提高产业产品生产质量水平。规范产

业销售流通体系，建设线上和线下相融合的销售平台，线上

主要是利用各类电商平台、社交媒体平台进行产品销售和宣

传，线下主要是建设具有一定影响力的产品展销基地、参观

体验馆等，提高产业产品的可及性。

加强品牌建设，提高产品附加值。充分挖掘紫陶技艺的

地域文化内涵及历史典故，推出地域性紫陶文化品牌。加强

品牌内涵培育，塑造品牌形象，做好品牌标识及产品包装，

提高品牌辨识度及影响力。加大紫陶产品开发深度，提升文

创、礼品、研学等产品形态，提高紫陶产品附加值。

培优引强，打造龙头企业引领产业集群。鼓励和支持有

能力的紫陶企业做强做大，发挥龙头支撑作用，引领中小企

业与手工作坊配套发展，引导企业组建产业联盟，整合生产、

设计、销售等要素实现集群发展，发挥规模效益和集聚优势。

推进园区建设，创造企业生产、研发、展示、销售等一站式

产业服务。

（四）创新传播推广：构建多维度的紫陶文化传播矩阵

构建新媒体平台，打造线上宣传阵地。要借助短视频平

台、直播平台、微信公共平台、小红书等新媒体平台，形成

传播矩阵。以紫陶技艺、紫陶传承人、紫陶文化和紫陶产品

等为内容，进行高质量的内容创作，运用通俗易懂的方式来

展示紫陶文化，讲好紫陶故事，联动意见领袖、KOL 博主等

进行宣传，吸引更多的年轻消费群体消费。

打造线下体验空间，助力沉浸式传播。围绕文旅融合现

状，建设紫陶文化体验基地（中心）、研学基地等线下空间，

为公众提供紫陶制作、匠人体验、文化导赏等线下沉浸式服

务，让公众切身体会紫陶技艺之精妙，提升文化自信。将紫

陶文化融入当地旅游路线，实现紫陶文化旅游业发展，拓宽

传播与消费空间。

开展跨界传播与交流，提升文化影响力。加强紫陶技艺

与影视、文学、艺术、设计等领域的跨界合作，将紫陶元素

融入相关作品，进行文化跨界传播。组织紫陶技艺参与国内

外的非遗展览、文化交流活动，展示紫陶技艺的风采，提升

紫陶技艺的国际影响力。加强不同产区之间的紫陶文化交流，

整合传播资源，形成传播合力，共同提升紫陶技艺的整体文

化地位。

总结

非遗活态传承语境下，紫陶技艺的当代发展是传统工艺

价值再生的必然选择。当前紫陶技艺传承面临的断层、创新、

产业与传播等困境，根源在于传统技艺与当代社会的适配性

失衡。构建多元化发展路径，本质是实现传统技艺内核与现

代发展需求的精准对接，通过传承体系优化、创新转化推进、

产业生态构建与传播矩阵完善，为技艺活态传承注入动力。

紫陶技艺的可持续发展，不仅关乎单一非遗项目的存续，更

对丰富传统手工艺传承实践、彰显民族文化底蕴、推动文化

传承创新具有重要意义，需多方协同发力守护其文化本真与

发展活力。
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